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La banalita del male

Quel Fuhrer con una faccia da spot

L'icona di Hitler iappare in Germania: in libr, arte e pubblicita. E scoppia la polemica

Tabu
Sdoganati
perfino

gli slogan
deliranti
dei nazisti

Mario Avagliano

itler simil-bambino,

dipinto dall’estroso

artista  padovano

MaurizioCattelanin

ginocchio e quasiin

lacrime nel Ghetto

di Varsavia ed esposto al pubblico col

titolo «Him» (Lui) proprio nel quartie-

re della capitale polacca in cui molti

ebreifurono uccisio deportatineicam-

pi di concentramento. Hitler testimo-

nial di uno shampoo venduto in Tur-

chia con lo slogan «per maschi al 100

per cento». Hitler a cartoni animati,

con un’acconciatura color ciliegia o in

costume da panda e bracciale con la

svastica, che spopola sulle magliette e

sui muri di Bangkok, in Thailandia. E

ancora: Hitler miagolante, riprodotto

inuno stranoincrocio digattidalman-

to bianco, i Kitler, con macchie nere

che rimandano ai baffi ed alla pettina-

turadeldittatore tedesco. Hitlerscritto-

re best-seller in diversi paesi arabi, in

funzione anti-Israele, con il suo mani-
festorazzista Mein Kampf.

C’era una volta il

Male assoluto. Oggi

Adolf Hitler non & pilt

un tabt. E la sua im-

magine, il suo profilo,

addirittura i suoi slo-

gan deliranti e i suoi

simboli minacciosi

vengono utilizzati in-

differentemente per

motivi di marketing,

per pubblicizzare pro-

dotti di largo consu-
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mo, perragioni di poli-
ticainternazionale op-
pure col pretesto
dell’arte, del cinemae
della letteratura. In-
somma, Hitler Er Ist
Wieder, vale a dire «&
tornato», cometitolail provocatorioro-
manzo dello scrittore esordiente Ti-
mur Vermes, pubblicato in Germania
lo scorso anno con una copertina tutta
bianca, ornata solo dalla celebre fran-
gianeradel Fiihrer. Unlibro che in po-
chimesi e schizzato a sorpresa in cima
alleclassifiche tedesche, & in viadipub-
blicazione ininglese, in francese e altre
quindici lingue (in Italia per Bompia-
ni) e presto forse sara anche oggetto di
unaversione cinematografica.
Vermes haimmaginato un redivivo
Hitler che sisvegliaaBerlino, nellaGer-
mania di Angela Merkel, nell'estate
del2011,dopounletargo durato 66 an-
ni. Scambiato perun imitatore di mez-

za eta che fa la caricatura del dittatore,
partecipa a uno show televisivo di un
turco-tedesco e grazie ai suoi tic, alle
sue pose e ai suoi monologhi fuo-
co-e-flamme, che scatenano grande
ilarita nel pubblico, diventa una star
della tv e del web. Su YouTube i post
deisuoivideo, in cuiraccontabarzellet-
te politically-incorrect (proprio come
faceva in privato, nella realta storica),
vengono cliccatida milionidi persone.
Siride, maa dentistretti,in quantonel-
lafinzione delromanzo, dopoil trionfo
come comico e show-man, Hitler tor-
na alla politica. E la sua ricetta populi-
sta, da «eroe» dell’antipolitica (nel suo
programma s'impegna, tra le altre co-
se,acombatterele cacchedicaneel’ec-
cesso di velocita), fa breccia nel cuore
deitedeschi, tra chi & deluso dai partiti,
chiignoralastoriae chifaticaa soprav-
vivere a causa della crisi economica.
La satira su Hitler non € una novita
assoluta. Ilprimo amettereallaberlina
il Fiihrer fu il grande comico ebreo

Charlie Chaplin nell'irriverente film 1
grandedittatore, uscitonel 1940. «Ride-
re fa bene, ridere degli aspetti pil1 sini-
stridellavita e persino della morte», af-
fermo Chaplin. Tuttavia allora il mon-
donon conosceval’orrore della Shoah
e dei campi di sterminio. Ecco perché,
nonostante lavenaironicadello script,
ilrecorddivenditedelromanzo diVer-
mes, che ha superato in classifica gen-
te del calibro di Ken Follet e Paulo Coe-
Iho, ha suscitato un acceso dibattito in
Germania.

Operazione nostalgia? Il quaranta-
seienne Timur Vermes nega decisa-
mente. Il suo intento, ha dichiarato al-
lastampatedesca, € al contrario quello
dispiegare che anche nelmondodiog-
gi esiste il pericolo di un novello Adolf
Hitler, in versione 2.0, che sfrutti in
chiave elettorale un mix esplosivo dico-
micita, internet e populismo.

E a Berlino gia si guarda con preoc-
cupazione all’appuntamento del
2015, anno in cui scadranno i diritti di
proprietasul Mein Kampfdel Land del-
laBaviera el'opera diHitler (la cui diffu-
sione e vendita é vietata dal dopoguer-
rain Germania) potraessere pubblica-
taliberamente. Per evitare un uso im-
proprio e rigurgiti del nazismo, la Ba-
vierahagia incaricato uno storico affer-
mato, Christian Hartmann, consulen-
te del film «La caduta», che raccontava
gli ultimi giorni del Fiihrer, di predi-
sporre un'edizione critica commenta-
ta, mettendo in rilievo le manipolazio-
nielemenzogne diqueltesto. Sarasuf-
ficiente?
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